Ramcovy komunikacni projekt ,,Svatomartinské 2007“

Pracovni motto: ,Cechy si pfipijeji s Moravou“
Ekonomické motto: ,,500.000 lahvi svatomartinského na trh“

Poprvé se hlavni nosné propagacni akce Svatomartinskych vin — kost pro Sirokou verejnost
maji odehrat na hlavnich naméstich v metropolich Praha a Brno.

Termin zahajeni komunikace: zafi (zejména odborna periodika, prvni ¢ast mailingu
vinotékam, gastronomii apod.)

Celkova doba komunikace: zafi — listopad

Mista propagace: Praha (Na Mustku, resp. Ovocny trh), Brno (Nam. Svobody), (diky PR a
inzertnim aktivitam pak cela CR)

Medializace A: snahou realizacniho tymu bude navazat medidlni partnerstvi s vyznamnymi
sdélovacimi prostredky tak, abychom dosahli co nejvétsiho poctu medialnich vystupl s co
Medializace B: za druhé doporucujeme zacit komunikaci mladych svatomartinskych vin (ale
nejen vin — kultura, historie, podoblasti, zajimavosti...) formou komercnich PR ¢lank( resp.
specidlnich projektu. Realizace, redakce Agentura TPR.

Medializace C: komunikaci zakon¢ovat upoutavkami (plosnd inzerce...) ve vybraném dennim
tisku, plakaty, billboardy, rozhlasové spoty...

Medializace D: medialnim vyvrcholeni jsou prezentace verejnych kostl mladych vin na
nameéstich v Brné a Praze.

Medialni partnerstvi: snahou organizatord, jak jiz bylo feceno, bude navazat spolupraci
s vyznamnymi médii. Pfedbézné jsou vytipovany tyto sdélovaci prostredky:

- Mlada fronta DNES, Blesk, Pravo

- Radiozurndl, Radio Impuls

- Vino revue, Horeka, Sommeliér, VinaFsky obzor...

- Novinky.cz, Gurman.cz
(Spojenim komerénich komunikacénich aktivit s tzv. spontannimi PR aktivitami a pfi jejich
dobrém nacdasovani Ize dosdhnout velmi dobrych vysledku. Pravé s dirazem na maximalni
efektivitu investovanych penéz.)

Patroni Svatomartinskych vin: Brno — hejtman Jihomoravského kraje
Praha — prezident republiky, primator hl. m.
(resp. na zakladé dalsich diskuzi mohou padnout i dalsi zajimava jména)

1) ,,Svatomartinské burc¢akobrani“ — jednou z prvnich (druhou?) medialnich moznosti, jak
upozornit na dalsi, vyznamny rocnik mladych vin, je (v pripadé, Ze v predstihu bude zndma
alespon ¢ast producentd SM vin) pozvani ¢eskych i moravskych novinard primo ke
konkrétnim vyrobclm v duchu myslenky ,,...podivejte se, z téchto hroznii, z tohoto mostu -
burcaku vznikne za nékolik mdlo tydni lahodné, svézZi, ovocité...vino”.



Ramcovy rozpocet: dopravni naklady (bus cca 30 osob — jednodenni pronajem), pozvanky
produkce, komunikace s novinati Praha — Brno...: 68.000,- bez DPH

2) Odborny tisk, mailing: za druhé vypracovat a umistit komeréni PR ¢lanky v odborném
tisku, pfipravit informacni mailing pro vinotéky i gastronomii (napt. prostrednictvim
internetového portalu Gurman — dnes disponuje aktivni databdzi cca 800 restaurantl v CR).

3) Dlouhodobé soutéze: pripravit a zejména prostrednictvim medidlnich partner( (deniky,
rozhlas, internet) dlouhodobou znalostni soutéZ o zajimavé ceny (samoziejmé s vinarskou
tematikou).

4) Tiskové konference Praha — Brno: ramcovy rozpocet 4 45.000 bez DPH,
termin zari 2007

5) Redak¢ni prace Praha — Brno: cena celkem, zafi — listopad: 90.000,- bez DPH

6) PR prace Brno, zafi — listopad: pribézna komunikace s médii, zajistovani medialni
vystupUl, koordinace, produkce: 180.000,- bez DPH

7) PR prace Praha, zafi — listopad: pribézina komunikace s médii, zajisStovani medialni
vystupU, koordinace, produkce: 240.000,- bez DPH

8)

Pfedpremiérové kosty Svatomartinskych vin, Praha — Brno
Stieda, 7. listopadu 2007 od 14.00 — 18.00 hodin (jen pro zvané)

Praha: hotel Adria

Moderator: Adria — Libor Nazarcuk

Brno: hotel International

Moderator: International — Martin Plcek

Pozvani: restauratéfri, vinotéka, milovnici vina..., novinafri

Technické zajisténi: pronajem prostor, video technika, hostesky, raut
Doba trvani: 11.00 - 18.00

Pocet pozvanych Praha: 350 — 500

Pocet pozvanych Brno: 200 - 300

Cilem téchto predpremiérovych kost(i pro odbornou verejnost je sezndmit v plné Sifi

s novym rocnikem, nabidnout jim informace tak, aby je byli schopni svym potencidlnim
zakaznikm predat, popfipadé jesté ,,nakoupit” SM od konkrétnich producent(. V pfipad
novindru predstavit poprvé , kompletni nabidku SM vin s dalSimi novymi komplexnimi
informacemi” pro jejich medializaci jeSté pred 11. listopadem. Soucasné bychom pozvali
»celebrity”, které jsou s vinem dlouhodobé spojovany.

Ramcovy rozpocet Adria: 178.000,- bez DPH
Ramcovy rozpocet Brno: 134.000,- bez DPH



9)

Produkéni a technické podrobnosti - Svatomartinsky kost
Nam. Svobody, nedéle, 11. listopad 2007

Podium Nivtech o rozmérech 8 x 6 v¢. zastfeSeni, péddium (namésti) bude ozvuceno
aparaturou o vykonu 24 kW, k dispozici bude 6 mikrofonu, osvétleni bude zajiSténo
reflektory PAR v poctu 24 ks, k dispozici bude skupina technikd, ktefi budou poskytovat
technické zabezpeceni.

Na namésti bude kromé pddia umistén velkoprostorovy stan o rozméru 300 m2, (soucasti
této kalkulace nejsou stany VF), budou ptipraveny pulty pro prezentaci vzorkd vE. cedulek s
oznacenim vinar, Cislovani kazdého vzorku, bude pripraveno 20 hostesek, které budou
pomahat s prezentaci vzork(l a prodejem sklenicek a katalogu.

Prostor pro prezentaci kazdého z 50 vinafi vychazi na cca 1 metr na Sirku, vSem ucastnikiim
budou k dispozici 4 mobilni WC a 10 odpadkovych kosu, u kterych je zajistén i odvoz
odpadkl, po skonceni akce je zajistén uklid celého namésti

V pripadé ,,snéhové kalamity” bude zajisténa uklidova ceta a 10 PB tepelnych zari¢l do
degustacnich stanl a na pédium (toto zatim neni soucasti kalkulace.

V prabéhu akce bude zajistén postupny dovoz sklenicek (popf. vzork(l vina) tak jak bude
potieba. Dovoz bude zajistén dvéma automobily Ford Tranzit. Témito vozy budou sklenicky i
vzorky dopraveny i do Brna (z Valtic) v terminu dle dohody, v dostate¢ném predstihu pred
poradanim akce. K dispozici budou cca dva , burtostanky” s obcerstvenim, nealko napoje

Zahajeni akce:
- 11.00 hodin — zacinaji kratké proslovy — Vinarsky fond CR, hejtman Jihomoravského
kraje - spolecné pak vyzvou vSechny zucastnéné k prvnimu spoleé¢nému pfripitku a

prituknuti mlady Svatomartinskym

- po proslovech zahraje cimbalovka, ta se pak v pravidelnych 15minutovych intervalech
stfida s folkovou kapelou a tane¢nim souborem apod.

- prubézina soutéz o ceny, vyhodnoceni kazdou palhodinu
- prGbézné rozhlasové propojovani Brna s Prahou, rozhovory apod.

Stavby, logistika, technika: 348.000,- bez DPH

U¢inkuijici: 80.000,- bez DPH
Produkce: 55.000,- bez DPH
Rezerva: 50.000,- bez DPH

Soucasti rozpoctu nejsou naklady na pronajem plochy, tisky katalogQ, sklenicky, plakaty,
banery atd.



10)

Produkéni a technické podrobnosti - Svatomartinsky kost
Na Mistku, (Ovocny trh) nedéle, 11. listopad 2007

Stan velkokapacitni 30 x 20 m — 600 m2, dfevéna podlaha, 2 vchodové plochy, 3 dny; 50 ks
stdl; 50 ks ubrus; obaleni stolt rakosem; 80 ks Zidli;12 ks pivni souprava; hlinikova kavarna
(kulaté sezeni); 4 ks LCD; monitor s vysokou svitivosti, stativem a ozvuceni; 2 ks maly
monitor; kabelové propojeni video, DVD player; obsluha a dozor video; 8 ks odpadkovy kos
s pytli a popelnice; osvétleni stanu

Kryté podium 6 x 4 m, koberec, skirt, schlidky; rdkosova vyzdoba podia; ozvuéeni celodenni
vicebodové, hudebni skupiny, reprohudba, famfary, vnéjsi a vnitini osvétleni pddia; stan 6 x
6 m (zazemi pro produkci a hudebniky); osvétleni stanu; vybaveni stanu: Zidle, stoly, Satnové
Stendry a raminka; ohrazZeni prostoru kovovymi zabrami 40 m; obaleni zabran seSitym
rakosem

8 ks mobilni WC s tekouci vodou; toaletni papiry, doplnéni; ohrazeni prostoru kovovymi
zabranami

El. rozvody, tFifazova kabeldz, el. rozvadéc, naslapné a najezdné listy (v pripadé zimy nutny
ohtev PB houbami a fukary)

Moderator, showman a prlivodce soutézemi; hudebni skupiny — fesime cimbal a lidovou
hudbu, folk, 20 hostesek 10.00 — 18.00 hod.

Uklid prostoru béhem akce a pribézny odvoz a likvidace odp.; rezijni material — spony,
vlasce, draty; hieby; produkce a reZie akce, spoluprace na scénafi; montaze, stéhovani,

demontaze a dekorace; dopravy mobiliare, techniky, svozy, rozvozy apod.

Digitalni fotodokumtace akce — vybér, Uprava a vypaleni foto na 3 ks CD s potiskem; pofizeni
neupraveného videozaznamu DV z akce; sestfih zdznamu na kratky dokumentacni film

Stavby, logistika, technika: 820.710,- bez DPH

Soucasti rozpoctu nejsou ndklady na prondjem plochy, tisky katalogu, sklenicky, plakaty,
banery atd.



